Wilkommen zum Webinar:

Digitale Offentlichkeitsarbeit

Referentin.
Regina Bisping-Spengler

VDKC - Projekt
Kleine Schritte, groBe Wirkung
15. Mai 2023

Geférdert durch:

@ BMCO R I? e Beauftragte der Bundesregierung VERBAND DEUTSCHER 5.
°

KONZERTCHORE

aufgrund eines Beschlusses
des Deutschen Bundestages



Unsere Agenda flr heute:

1. Was versteht man unter Offentlichkeitsarbeit (PR)
- Im Unterschied zur Werbung
- Warum ist sie fur den Erfolg eines Chorensembles maBgebend

2. lhre PR-Strategie:
- Was begeistert, wo héren Inre Leserinnen genau hin, wann will inr
Zielgruppe unbedingt mehr von Ihnen wissen?

3. Welche PR-Kandéle und Instrumente gibt es generell?
- Die passenden Kandle und Instrumente fur lhren Chor zusammen
stellen.,

4. Fokus Pressemitteilung
- Wie schreibe ich erfolgreich eine Pressemitteilung?

5. Fokus Newsletter
- Wie lege ich einen Newsletter an?
- Newsletter-Software
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PR | Werbung

Gestaltung der &ffentlichen MaBnahmen, um Zielgruppe uber
Kommunikation eines Chores den Chor zu informieren

KOMMUNIKATION

Diclog erreichen Einweg-Kommunikation

(o

offentliche Akzeptanz, Vertaruen, - Kurzfristiger Erfolg, zB. Tickets fur das
positives Image, langfristige Erfolge - ndchste Konzert verkaufen

ZIELGRUPPE

feste Zielgruppe (Community) relevantes Publikum ansprechen

GEGENSTAND

Das Chorensemble als Ganzes - besonderes Angebot des Chores
. zu einem bestimmten Anlass
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Weil Sichtbarkeit zum Erfolg fUhrt! Thema Oberangebot

Wir alle kennen sie: ,HOr:
mich!”-Botschaffen, immer-
‘ zu und auf dllen Kamdlen.

i Fragen Sie sich selbst: War-

o s 1 1EF L tet Uberhaupt jemnand auf
=== i das, was Sie und |nr Chor
zu bieten haben? Warde
den Menschen etwas We-
sentliches fehlen, wenn es
Sie nicht gdbe?

Wenn Sie diese Fragen
ehrlich mit ,Ja” beantwor-

TRA BROSKLTN

'IIIIIHW:II : : s i ax = . o .: " bl - - .. § - Ten kénnen, dOnn Sind Sie
S ! l E =gl mm ’ und-Ihr Chor.........
P ———— a.d f: 14 Ji0GY Lk I 3 1 ;

(Wenn Sie diese Fragen mit ,Nein”
beantworten, dann empfehle ich
lhnen.die' Lekttre Webinar 1 + 2
aus dieser Serie)
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....READY FOR FUTURE!

Und wissen bereits, wie Sie
Ihr Publikum mit gelebten
Werten zeitgemdB be-
rahren.

Heute muss es mehr sein,
um sichtbar zu werden,
mehr von dem, was Sinn
stiftet und das Publikum
echt bereichert.

Wenn Sie das erreicht ho-
ben, sind Sie wirklich gut
aufgestellt und im besten
Sinne ,Ready for Future”,

VERBAND DEUTSCHER E °
KONZERTCHORE °



Wussien Sie?

Es gibt Chore, die richtig gute Konzerte machen, und jeder weil es. Es gibt
aber auch Chore, die Bestes leisten, und keiner wei es.

In der Regel besteht der Unterschied zwischen ihnen darin, daB die einen
es verstehen, das, was sie tun, an die Offentlichkeit zu bringen, wahrend die
anderen dies nicht verstehen.

Vielleicht haben sie kein Bedurfnis, Uber inre Taten zu berichten, vielleicht
gelingt es ihnen aber auch nicht, die Offentlichkeit auf sich aufmerksam zu

machen.

. PR ist Arbeit mit der Offentlichkeit, Arbeit fir die Offentlichkeit, Arbeit in
der Offentlichkeit. Wobei unter Arbeit das bewuBte, geplante und dau-
ernde Bemiihen zu verstehen ist, gegenseitiges Verstéindnis und Verrau-
en aufzubauen und zu pflegen.”

Albert Oeckl
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Warum Kommunikation?

- um das Angebot bekannt machen

- neue Ehrenamtliche finden

- Netzwerke bilden und Beziehungen pflegen

- Sponsorflnnen finden

- Offentliches Bewusstsein fiir ein Thema,/Problem steigern
- den eigenen Losungsansatz vorstellen

- Feedback erhalten, in den Dialog gehen

- den Chor in der Stadt/der Region bekanntmachen

VERBAND DEUTSCHER E °
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Impulse g

- Was haben wir Interessantes von unserem Chor zu berichten?

- Welche Themen haben gesellschaftliche Relevanz, Sprengkraft?
- Wie mdchten wir uns an der aktuellen Debatte beteiligen?

- Warum machen wir das eigentlich? Was ist unsere Vision?

- Wie kénnen nachhaltig begeistern und inspirieren?

- Welche Vorurteile mbchten wir widerlegen?

Wer ist unsere Zielgruppe?
Welche Themen beschdéftigen sie?
Was mdchten wir beitragen?

.r.p'u.

"
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Wer ist lhre Zielgruppe?

Multiplikatoren*Innen

Netzwerkpartner*Innen

Chormitglieder andere Chore, Stadt,

Jetzige, vergangene Lokalpresse,
und zukunftig Stadtgesellschaft
Interessierte............ Vereine +
Offentlichkeit InTeressengemeinschof’ren
Kirchen
Musiker............

Beglnstigte Personen
Besucherlnnen |hrer Konzerte
Alle, die von lhrem Thema

1i | Jhrt worden
emotional berthrt worde Spender‘innen und

sind. !
Jugendiiche, Eitern, Lehrkrafte, Férder*lnnen
Musikbegeisterte...... z.B. Stiftungen, Banken, Bund,

Land, Kommunen, private und
geschdaftliche Forderer...........
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Zielgruppen Insight

- Wo hdren Sie genau hin?

- Wann wollen Sie unbedingt mehr Uber
die Sache wissen?

- Wann begeistert, fesselt sie etwas
wirklich?

Nehmen Sie sich 2 Minuten Zeit und schreiben ganz spontan im Chat
darauf zu antworten.

VERBAND DEUTSCHER
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Wann hoéren Sie genau hin?

Auszug aus dem Chat 15.5.2023

Vom Mainstream abweichendes Programm.

Bei Themen, mit denen ich selbst befasst bin.

1+2. wenn etwas selten, knapp, einmalig ist

Wenn sich Uber die Musik hinaus Gedanken zu gesellschatftli-
chen Themen gemacht wird

Wenn Programm und Ausrichtung meinen Vorlieben entspricht...

wenn ich emotional angeriihrt bin und wenn ich die Sinnhaftig-
keit begreife

Wenn mich etwas unmittelbar selbst betrifft

Ich hére genau hin - bei Dingen, die mich persénlich beriihren
Ilch hére genau hin, wenn Dinge ungewéhnlich sind, ungewdhn-
liche Stuckauswahl, ungewdhnliche Besetzung, Ort... oder unge-
wohnlich stimmiges Programm.

Wenn nichtménnliche Komponist*innen aufgefuhrt werden
Kontraste, alte und neue Musik

Die Antworten geben
einen guten Einblick in die
eigene Emotionalitdt. Sie ist
in den dller meisten Fdallen
identisch mit denen ihres
Zielpublikums.

Behalten Sie |hre Antwor-
ten zu der Frage:” Wann
héren Sie ganz genau
hin?” im Hinterkopf, wenn
Sie sich Gedanken Uber Ihr
ndachstes Konzert machen,
denn genau jetzt beginnt
bereits lhre Offentlichkeits-
arbeit.

Alles, was Sie ab jetzt
entscheiden, wird in lhre
Veroffentlichungen ein-
flieBen, sei es ein Artikel in
der Presse, auf Facebook,
Instagram, Tik Tok oder
anderswo.
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Was ist MindMapping

Mindmapping ist eine vielseitige Kreativitdtsmethode, bei der es dar-
um geht, Gedanken schriftlich in Bildern zu erfassen und zu strukturie-
ren. Das Ergebnis wird als Mind-Map bezeichnet.

1. Definieren Sie Ihr Thema
Uberlegen Sie sich einen zentralen Begriff, Symbol oder Bild fur dieses Thema und
plazieren es in der Mitte lhrer MindMap.

2. Sammeln Sie nun alle Schlisselbegriffe, die Sie mit dem zentralen Thema
der Mind-Map assoziieren. Fur Unterpunkte und tiefergehende Gedanken notie-
ren Sie einen passenden Schltsselbegriff und schreiben ihn auf eine Linie. Diese
Linie verbinden Sie mit dem Ubergeordneten Konzept. Das kann der zentrale
Begriff in der Blatt-Mitte sein oder aber ein anderer Schlusselbegriff. Die Linien
dienen der Strukturierung und Ordnung der Schitsselbegriffe.

3. Ausarbeitung der MindMap

Hier geht es darum, Beziehungen zwischen den gesammelten Begriffen zu er-
kennen und zu visudlisieren. Lassen Sie sich nicht von der Form einschrdnken: Sie
kénnen nun Begriffe nach Belieben gruppieren, hervorheben und ergdnzen.

Meine nachfolgende
MINDMAP ist nur ein Bei-
spiel. Ihr Vorteil liegt in der
einfachen Strukturierung.

Sie kbnnen Sie Uberneh-
men und mit Ihren eigenen
ldeen und Assoziationen
beflullen. Sie kdnnen Sie
ebenfalls nach Belieben
verldngern durch Hinzufu-
gen von weiteren Kriterien.
lhrer Fantasie sind hier kei-
ne Grenzen gesetzt.

Arbeiten Sie in einer Grup-
pe gemeinsam an lhrer
Konzert-MindMap. Das ist
besonders ergiebig und
macht nebenbei auch viel
Freude.
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Wichtigste Regel beim MindMapping

Kreativitat muss frei von Zwéingen, Einschréinkungen und Beurteilung sein, sonst

kann sie sich nicht entwickeln. Jede’r Teilnehmer'in beim MindMapping kann und
darf sich frei entfalten und ohne Bewertung assoziieren, was ihm/inr spontan ein-
fallt.

Erst im zweiten Schritt wird aus dem Mindmapping oder Brainstorming ein um-
setzbares Konzertkonzept, erst dann spielt das eigene Framing (vielleicht nur
noch untergeordnet) eine Rolle. Picken Sie sich die besten Ideen heraus und
passen Sie sie ihren Bedingungen an.

Genialerweise entstehen bei diesem Prozess Ideen und Konzepte, die so un-
gewohnlich sind, dass sich ihr Chor hiermit sehr bewusst in Szene setzen und von
Mitbewerbemn absetzen kann. Was dann auch die Presse (und alle anderen)
aufhorchen Iésst (-

Willkommener Nebeneffekt: Wenn der Chor erst einmal fur eine bestimmte Idee
brennt, werden in der Folge auch die eigenen Krafte und der unbedingte Wille
angeregt, die Mittel und Wege zur Umsetzung zu finden (inkl. der finanziellen
Mittel, siehe Webinar 2).

Begeisterung ist der Turbo fiir lhre Kreativitét! Bedenken wiirgt sie ab....

Beispiel: Machen Sie keine
Einschrénkungen.

Lautet die Aufgabe zum
Beispiel so: Lasst euch bitte
etwas einfallen, aber es
darf nicht teuer werden,
dann wdre durch diese
Einschrankung bereits ein
groBer Anteil an Kreafivitat
verbaut.

Sie fahren dann nicht
mehr auf vier, sondern nur
noch auf zwei Rédern. Und
schaffen so nur die Hdlfte
der Strecke.
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Unser Chor

2 Themenfindung Werte

Beispiel

gesellschaftlich
relevantes Thema

Worliber wir

Anlass, Ziel,
Moftto

KOOP-Partner Location

Konzertformat

VERBAND DEUTSCHER E °
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Unser Chor

— . Klimawandel
%— Mlndqu Zukunft der Kinder, Sene
. So oder dhnlich kénnte |hre Zerstoérung der
g MindMap Lebensgrundiage, Der XYZ-Chor hat es sich zur Auf-
aussehen. lschaftlich Unwetter : i
o[SNSNegleljilegl UNWETICT....... gabe gemacht, seine Community

relevantes Thema durch die Auffihrung von Meister-
werken der Chormusik, durch viel-
faltige kunstlerische Erfahrungen
Worliber wir mit Blick Uber den Tellerrand und
durch Bildungsarbeit zu begeistern,

aktueller reden wollen: zu inspirieren und zu bereichem.

Anlass, Ziel,
Motto
Klimakatastrophe
Statt Ausbeutung KOOP-Partner Location

der Natur, Konzertformat

Wertschatzung der

Schopfung Saxophonist, Meranfi-Halle
Achtsamkeit Recherche: Gospelsangerin, Allwetter-Zoo
Vielfalf.... Internationale Kinderchor Open Air
Eine Messe fur die Musikstile, Europa, Chor XYZ Kultur-Kirche
Erde Afrika, Asien, Soundeffects, Alfona....
Motto: Stdamerika Beleuchtung/Licht-

Vielfalt begegnen, Naturvolker..... Show......

GroBes erleben
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5. Texte
zum Thema,

] Sprecherin

Bereits bestehende
Aktionen zum
Thema

MISSA GAIA* 4, Optische

Gestaltung
Konzert

2. Symbolik
in der
Umsetzung

3. Nachhaltige
.Give Aways”
Publikum

* Gaia oder Ge (altgriechisch Gaia, dorisch Ga), deutsch auch Géa, ist in der griechischen Mythologie die personifizierte Erde
und eine der ersten Gottheiten. Inr Name ist indogermanischen Ursprungs und bedeute méglicherweise die Gebdrerin

Beispiel Missa Gaia:

1. Gibt es auf anderer Ebene™
bereits Aktionen zu dem von
lhnen gewdhiten Thema? Zum
Beispiel Umweltaktivitaten,
kirchliche Akfivitaten.....? -

2. Welche Symbolik falit Ihnen
zu lhrem Thema ein?

ZB. Schopfung: Blume, Bluten-
meer, Sonne,
Mond....

3. Samentutchen
4, Projektionen,

Fotos, Banner...
Programmheft, Flyer , StofftU-

- ten mit Aufdruck......

5. Gibt es Texte, die zwischen
den Programmpunkten vor-
getragen werden kénnen?
Auszlge Schopfungsgeschich-
te aber auch aktuelle Dichtun-
gen zum Thema Schépfung,
EFd_,e....,“
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Der Mond
ist aufgegangen,
die goldnen
Sternlein prangen
am Himmel
hell und klar.
Der Wald
steht schwarz
und schweiget
und aus den Wiesen
steiget
der weilBe Nebel

wunder

Wie ist die Welt
so stille
und in der
Dimmrung Hiille
so traulich
und so hold
als eine
stille Kammer,
wo ihr
des Tages Jammer
verschlafen und

vergessen sollt.

y
)

Wir stolzen
Menschenkinder
sind eitel
arme Siinder
und wissen gar
nicht viel.
Wir spinnen
Luftgespinste
und suchen
viele Klinste

und kommen weiter

von dem Ziel.

So legt euch denn,

ihr Briider,
in Gottes Namen
nieder;
kalt ist
der Abendhauch.
Verschon uns,
Gott,
mit Strafen
und lass uns

ruhig schlafen

und unsern kranken

Nachbarn auch.

Optische Gestaltung
(Inspiration)

Missa Gaia

Aspekt Mond

Der Mond, er begegnet
uns im Kirchenlied von Mat-
thias Claudius, .Der Mond
ist aufgegangen”.

Nelben der ersten, sehr
bekannten Strophe verwei-
sen die weiteren auf eine
Ahnung von Heil am Ende
leidvoller Tage. Jammer,
Krankheit, Imwege und Tod
werden ebenso wenig ver-
schwiegen wie Borniertheit,
Stolz und falsche Sicherheit.
All das jedoch ist umgeben
von einer der gotilichen
Barmherzigkeit.

Eine perfekte und beein-
druckende Umsetzung des
Konzertthemas ins Bild
(Bannergestaltung auf
Stoffoahnen)

© Stadtdekanat Munster e.V.
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Externe Kommunikationsanldsse

- Feiertage
- Aktionstage
- Gedenktage

01.01. Weltfriedenstag (rémisch-
katholische Kirche)

@® 1. Jan,

- Saisons-Starts

Tag

Ul

04.02. Weltkrebstag

02.01. Gott-sei-Dank ist-Montag-

T e—
07.02. Safer Internet Day 2023

Eigene K-Anldsse:
- Jubiléen/Jahrestage

-
04.01. Welt Braille Tag

- Veranstaltungen
=
07.01. Weihnachten (julianisch)
@® 7. Jan.

07.02. Schick-einem-Freund-eine-

Karte-Tag — National Send a Card
to a Friend Day

07.01. Ich-lasse-mir-das-nicht-
mehr-bieten-Tag

(07, I

c—
10.02. Dicker-Pulli-Tag
© 10. Febr. B=

N

B S SR

03.03. Tag des Artenschutzes |
World Wildlife Day

3

03.03. Weltgebetstag

03.03. Welttag des Horens

07.03. Tag der gesunden
Erndhrung

11.02. Welttag der Kranken

https.//trello.com/b/VZE7Xa96/kommunikationsanl%C3%A4sse-2023

rr

——
07.03. Equal Pay Day

e IRy ™ T NS

[ S

o
02.04. Welt-Autismus

® 2. Apr.

02.04. Internationale
Kinderbuchtag

@® 2. Apr.

04.04. Erzéhl-eine-Li
® 4. Apr.

05.04. Tag der &ltere
@ 5. Apr.

06.04. Internationale
Sports flr Entwicklur
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Presseverdffentlichung

c
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lhre Pressemitteilung :

ZIELE SIND:
- Die Steigerung des Bekanntheitsgrads lhres Chors, Inrer Konzerte oder

Dienstleistungen

- Aufmerksamkeit schaffen fur Inren Chor, fur neue Formate oder personelle
Verdnderungen in Ihrem Verein

- Sie ermdoglicht die Ansprache neuer Zielgruppen

- Sie dient dem Aufbau neuer Quadlitétsstandards in Ihrem Chor

MIT PRESSEMITTEILUNGEN KONNEN SIE:

- Ein gewunschtes Image aufbbauen und pflegen oder das bestehende Bild
Inres Chores durch gezielte MaBnahmen in der Offentlichkeit verdndem

- Das Vertrauen |hrer Community und Partner in Ihr Chorensemble steigern

- Sich als Chor sichtbar positionieren im Umfeld Ihrer Mitbewerber

- Inre Glaubwurdigkeit starken

- Daran denken: Inre Pressemitteilungen richten sich im Kern an Journalisten

und andere Medienschaffende. Sie sind Gatekeeper! : v
u ‘:‘_ ',..-! ;-; i &
Tt o o
!-,_._ ‘E w
i
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Aufbau der Pressemitteilung

. DIE UBERSCHRIFT

Geben Sie den zentralen Inhalt Inrer Pressemitteilung wieder und formulieren Sie
den Mehrwert fur den Leser. Verwenden Sie Reizworter mit denen Sie bei Ihren
Lesern bestimmte Reaktionen und Emotionen ausldsen kdnnen.

lll. KURZFASSUNG / TEASER

Nach der Uberschrift ist der Teaser der meistgelesene Textteil Inrer Pressemittei-
lung. Daher solife ein Teaser so geschrieben sein, dass Journalisten diesen ohne
Ergdnzung als Kurzmeldung verdffentlichen kdnnen.

IV. HAUPTTEIL

In Ihrem Hauptteil geben Sie lhren Lesern detdilierte Informationen. Achten Sie
darauf, dass Relevantes vor weniger Wichfigem steht, da Redakteure erfahrungs-
gemdB von hinten kdrzen.

V. Zum guten SchiuB

Geben Sie einen Ansprechpartner an Mailadresse, Telefonnummer und

Website sind ein Muss fur Journdlisten, die Fragen haben oder zusdatzliches Material
bendtigen.

Als erstes gelesen werden immer der Beginn (Uberschrift, Teaser) und das
Ende eines Textes (Abbinder oder Footer)

Ein guter Hauptteil ...

.. zeigt Hintergrinde zum
Thema auf

.. erfldutert Zusammen-
hdnge

.. beleuchtet Sichtweisen
zentraler Akteure

.. geht auf die im
Teaser genannten
Punkte ein

VERBAND DEUTSCHER 5 °
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UBERSICHTLICHKEIT -

Redakteure haben meist nicht die Zeit, jede Pressemitteilung nach deren
wertvollem Kern zu durchsuchen. Wecken Sie daher schon mit dem

ersten Satfz Interesse und sorgen Sie dafur, dass der Inhalt schnell erfasst werden
kann. Der zentrale Nachrichtenwert |hrer Pressemitteilung sollte am besten in der
Uberschrift deutlich werden, spatestens aber im Teaser.

Um lhren Text méglichst Ubersichtlich zu gestalten, beachten Sie folgende Tipps:

- Verwenden sie Zwischenuberschriften und sinnvolle Absatze, damit Ihr Text leicht
quergelesen werden kann.

- Beschranken Sie sich inhaltlich auf das Wesentliche.

- Behandeln Sie nur ein Thema pro Pressemitteilung.

- Formulieren Sie kurze und einfache Sdtze.

VERBAND DEUTSCHER E °
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Checkliste Pressemifteilung

01. ZIELGRUPPEN
O Haben Sie eine oder mehrere Zielgruppen fur lhre Pressemitteilung und deren
Interessen identifziert?

02. MEHRWERT /NACHRICHTENWERT
O Hat Ihre Pressemitteilung einen konkreten Mehrwert flr Ihre Zielgruppen?
O Hat Ihre Pressemitteilung einen Nachrichtenwert fur Journalisten?

03. AUFBAU

Werden die 6 W-Fragen beantwortet? Wer hat was, wann, wo, wie, warum
getan?

Haben Sie eine pragnante und zielgruppengerechte Uberschrift, in welcher der
zentrale Mehrwert der Pressemitteilung deutlich wird?

Ist Ihr Text Gbersichilich und ist der Inhalt schnell zu erfassen?

Ist Inre Pressemitteilung nicht Idnger als 3.000 bis 5.000 Zeichen?

Haben Sie hochwertige Bilder und andere Medien mitgeliefert?

OooOo O O
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Beispieltext ,MISSA GAIA®

VIELFALT BEGEGNEN - GROSSES ERLEBEN

Missa Gaia (Erdmesse) mit dem Paul Sommer Sextett, dem XYZ Chor, Paul Sommer
Saxophon, Sybila McEnzie, Solistin, Mary Roderick, Kiinstlerische Leiterin & Dirigentin
in der Berliner Philharmony

Der siebenfache Grammy-Preistradger und Sopransaxophonist Paul Sommer und seine
legenddre Jazz-Combo, die renommierte Gospelsalistin Sybila McEnzie und der 90-kdp-
fige XYZ Chor werden Sie bei dieser einzigartigen Auffuhrung mit einem tiefen Gefuhl

der Verbundenheit und des Staunens und einer groBen Wertschdatzung flr unsere kost-
bare Erde zurucklassen.

Stimmen der Wildnis, darunter heulende Woélfe und Buckelwale, sind in die verschiede-
nen Stile der Erdmusik aus afrikanischen, asiatischen und stidamerikanischen Kulturen
eingeflochten, kombiniert mit Elementen des Jazz und gregorianischen Gesdngen.

Die Solistin Sybila McEnzie begeisterte letztes Jahr bei unserem Jubildiums-Celebrat-
ion-Konzert das Publikum.

Paul Somnmer zelebriert mit seiner Welt der lebendigen Musik die Kulturen und
Lebewesen der ganzen Erde.

Sonntag, 17.06.2023, 17.30 Uhr, Berliner Philharmony , Tickets: Eventim
www.Xyz-chor.com, info(@xyz-chor.de

VERBAND DEUTSCHER
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I
Aldionen Oktober November Dezember
im Chor
Kommunika- Tag der Konzert
fionsanldsse Unmwelt
i Jahres-
Themen einladen RUckblick

eigene Partnerstadt

Kreativer Content begeistert lhre Zielgruppen

Immer mehr Choére nutzen zur Erreichung der Content-Strategie einen Con-
tentkalender. Das Planen von Inhalten wird vereinfacht und ist fur alle Ver-
antwortlichen einsehbar. Wenn der Content-Kalender mit kreativen Ideen
gefullt wird, steht einer erfolgreichem Online-Kommunikation nichts mehr im
Weg.

KOOPERATIONEN

- Anhnliche Zielgruppen,
- Ziele und Themen

- Synergien nutzen

E-MAIL

- Newsletter direkt ins
Postfach

- regelmdBiger Kontakt

SOCIAL MEDIA

- neue Inferessenten
erreichen

- Vernetzung mit der
Community

- leicht konsumierbar

- niedrigschwellig zu

- erstellen

WEBSITE
VERANSATLTUNGEN
PRESSEARBEIT

ACHTUNG KANAL-AUS-
WAHL! Welche Kandle
passen zur Zielgruppe?

VERBAND DEUTSCHER E °
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Newsletter

Was ist ein Newsletter?

Ein Newsletter ist ein elekironisches
Rundschreiben, das zur Informations-
mitteilung in regelmdBigen Abstdnden
an Abonnenten versendet wird. Der
Inhalt der E-Mail kann Werbung, Infor-
mationen, Neuigkeiten, Termine oder
Aktfionen umfassen.

Der Newsletter-Aufbau - die
wichtigsten Elemente im Uberblick

Im Bestfall ist jeder Newsletter nach
dem gleichen Schema aufgebaut —
Header, Hauptteil und Footer. Erganzt
wird das Ganze durch den Absender-
namen im Postfach, den E-Mail-Betreff
und den Preheader.

=

T~ Uk 2ur webansicht

T Headergratic

Cal-to-Action Button .=~

Herzlichen Dank fii Ihr Interesse
Ihre Mareike Brosig

Aomeldeling. - —— =3

Quelle rapidmail
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Newslefter.: Adressengenerierung

Newsletter bestellen

XYZ CHOR Information
jetzt abonnieren

=

First Row XYZ-Chor Informationen

Melde dich jetzt an und
erhalte spannende Einblicke in groBe
Konzertproduktionen.

E-Mail

Ilch méchte Ihre Newsletter zu folgenden
Themen erhalten.
Ihr Jahresprogramm
Einladungen zu Werkskonzerten
Einladungen zur offenen Probe
Angebote zu Rabattaktionen

Anmelden

Bestellungsform der Newsletter Implementierung auf der Website
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Bleiben Sie bewegt:

Fur lhren weiteren Weg
wunsche ich Ihnen auch im
Namen des VDKC und des
BMCO viel Erfolg.

Und naturlich immer wieder
lange Schlangen von gut
gelaunten Besuchern vor
dem Konzerteinlass!

Herzlichen Dank fur lhre
Aufmerksamkeit!

lhre

Regina Bisping-Spengler
Bildungsreferentin

VDKC Wissenstransfer
Projekt:

Kleine Schritte - groBe Wir-
kung
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